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Voor u ligt het bidbook voor de Nieuwe Noordwester. In 1984 zijn we begonnen als 
bezoekerscentrum Vlieland met als doel de gasten zo veel mogelijk van het eiland te laten zien. 
Dat gebeurde toen doormiddel van een diorama waarin de Vlielandse natuur werd nagebootst. 
Elk jaar werd toen de heide en helmgras ververst en mochten kinderen de krabben over hun 
handen laten lopen als ze dat durfden. Daarnaast waren er ook een paar excursies onder 
begeleiding van boswachters van Staatsbosbeheer. 

In 1994 werden we de Noordwester. De diorama’s veranderden langzaam aan tot de exposities 
die we nu kennen zoals de jutters- en wrakkenzolder. Ook veel scholen die op schoolkamp waren 
bezochten het centrum en gingen mee op excursie. Vanaf 2000 kwam daar ook de roggenbak 
bij. In plaats van het krabben lopen werd het nu haaien en roggen aaien. Later werd de zolder 
aangevuld met het kabouterbos.

In de loop der jaren is de Noordwester voor zowel de gasten maar ook voor de Vlielanders een 
ontmoetings- en kennisplek geworden. Gasten en Vlielanders komen naar de Noordwester om het 
centrum te bezoeken of om iets wat ze op het eiland hebben gevonden waarvan ze niet weten 
wat het is. Vanuit de Noordwester wordt nauw samengewerkt met De Jutter, Staatsbosbeheer, 
VVV Vlieland.

We merken dat we met de huidige situatie niet door kunnen groeien en niet kunnen vernieuwen. 
Zo is het plan voor een Nieuwe Noordwester ontstaan. Waarin er ruimte is om het verhaal van 
Vlieland van het begin tot nu te vertellen, te laten zien maar vooral te laten beleven en ervaren. 

Met de plannen in dit boek voor de Nieuwe Noordwester kunnen wij gasten en Vlielanders 
informeren over Vlieland op een manier die beter bij deze tijd past, zonder de huidige sfeer en 
toegankelijkheid die de Noordwester nu heeft te verliezen.

VOORWOORD

Trudy en Lars van de Noordwester
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2. AANLEIDING VOOR VERNIEUWING

De Noordwester is een belangrijke plek 
voor bezoekers en bewoners van Vlieland. 
Bewoners kunnen hier terecht voor een 
kop koffie, bezoekers van alle leeftijden 
kunnen er meer te weten komen over de 
rijke geschiedenis, flora en fauna van het 
eiland. Daarnaast is het een startpunt van 
verschillende excursies en expedities over het 
eiland. 

De collectie van de Noordwester is enorm en 
interessant. Denk aan de opgezette dieren, 
de collectie gejutte spullen en natuurlijk het 
potvisskelet. Veel bezoekers van Vlieland 
missen dit nu, jammer genoeg. Dat komt 
doordat de Noordwester wat verouderd 
aanvoelt en eenmaal binnen niet gelijk duidelijk 
is wat er allemaal te zien is. Bovendien kan de 
communicatie naar buiten beter.

Kortom: om ook in de komende decennia van 
toegevoegde waarde te zijn, is vernieuwing 
van de Noordwester nodig. De nieuwe 
Noordwester wordt een plek die bezoekers op 
een nieuwe manier naar Vlieland laat kijken, 

die makkelijk vindbaar is voor bezoekers en 
waar het hele eiland trots op kan zijn.

We behouden de huiselijkheid, de nostalgische 
sfeer en de warmte die de Noordwester nu 
maken tot wat het is. We gebruiken de kennis 
die in huis is en de mooie en inspirerende 
verhalen die tot de verbeelding spreken en je 
net even anders naar het eiland laten kijken. 
We nemen de kracht van de Noordwester en 
vergroten die uit.

We maken in hetzelfde gebouw een totaal 
nieuwe inrichting. Zo wordt de nieuwe 
Noordwester een bezienswaardigheid voor 
jong en oud, een plek om te leren over de 
geschiedenis en natuur van Vlieland. We 
zetten de bezoeker centraal. Zij moeten iets 
ervaren waardoor ze net iets anders naar 
buiten gaan dan hoe ze binnenkwamen. Dat 
doen we met een inrichting die plek heeft 
voor de mooie verhalen die Vlieland rijk is. De 
nieuwe Noordwester verwondert, inspireert, 
prikkelt. Het laat de bezoeker ervaren hoe 
bijzonder het eiland is.

EEN NIEUWE BLIK 
OP VLIELAND
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Je leert in de nieuwe 
Noordwester beter kijken, 
zodat je eenmaal weer buiten de 
schoonheid en rijkheid van het 
eiland ziet. Een aanmoediging 
om beter te kijken. Een nieuwe 
blik op Vlieland.
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Voorbeeld van spelend leren

3. HET VERHAAL VAN VLIELAND

De Noordwester vertelt het verhaal van 
Vlieland. Of beter gezegd: de verhalen van 
Vlieland. Over de eeuwige strijd met de 
elementen, de zee, de duinen en dijken, de 
dieren, de planten. Over de rijke geschiedenis, 
over piraten en scheepslieden, over brand en 
wederopbouw. De meest tot de verbeelding 
sprekende verhalen, van het dorp West-
Vlieland dat door de zee verzwolgen is tot 
de enorme bomenaanplant in de twintigste 
eeuw. De Noordwester maakt de bewogen 
ontstaansgeschiedenis tastbaar. 

Het is ook een plek om te leren over de 
natuur van Vlieland. Niet via saaie bordjes, 
maar altijd spelenderwijs. Zo koppelen we 
educatie aan spel en verwondering. Hoe 
komt de stormvogel aan zijn eten? Wat zijn de 
natuurlijke vijanden van het konijn? Waarom 
zijn er geen vossen meer op het eiland? 
Allemaal wetenswaardigheden die helpen in 
het beter kijken. 

VERTELD DOOR  
DE NOORDWESTER 

In de Noordwester wordt de bezoeker 
meegenomen in de rijkdom van het 
eiland. Hierbij vragen we één ding van 
de bezoeker: een open geest. Laat je 
leiden door al het moois dat Vlieland 
te bieden heeft. In een prikkelende 
tentoonstelling, in een inspirerende 
animatie en in het zelf experimenteren 
met de kracht van de elementen. 
Beleving is hierbij een codewoord. Het 
gaat vooral om het voelen van Vlieland. 
En laat dat nou precies ook de kracht 
van verhalen zijn.

Zo wordt de Noordwester dé plek om 
te bezoeken als je op Vlieland bent. 
Het is de plek om de unieke natuur 
en cultuur van Vlieland te ervaren. De 
Noordwester versterkt het bezoek aan 
Vlieland. Het biedt een nieuwe blik op 
het eiland. 
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4. NIEUWE 
NOORDWESTER

De Noordwester is van Vlieland. Het bewijst al vele jaren 

haar waarde op het eiland. Deze basis en geschiedenis 

mag niet verloren gaan. Daarom kiezen we in de 

nieuwe opzet voor een uitwerking die de waarden en 

ziel behouden en tegelijkertijd meebeweegt naar de 

wensen en mogelijkheden van nu. De bezoeker wordt 

van de entree tot uitgang uitgedaagd om alle verhalen 

te vinden die er te vertellen zijn en geïnspireerd om met 

bewondering naar het eiland te kijken.

4.1 INLEIDING
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4.2 BUITEN

We beginnen buiten. De Noordwester blijft 
grotendeels zoals die is, maar er komt een 
kleine verbouwing die recht doet aan het 
originele architectonische ontwerp. Met een 
paar ingrepen krijgt het gebouw een nieuwe 
frisse uitstraling en wordt het geheel opgetild 
tot een hoger niveau. 

De nieuwe Noordwester krijgt bij de entree 
een glazen uitbouw. Dat heeft een dubbel 
voordeel: ten eerste geeft het het pand een 
transparantere en uitnodigende uitstraling. De 
uitbouw is vanaf de Dorpsstraat goed te zien. 
Van buiten zie je wat er binnen gebeurt. Ten 
tweede imponeren we de voorbijganger en 
bezoeker meteen met het pronkstuk van de 
Noordwester: het potvisskelet. Die komt boven 
het entreegebied te hangen en deels in de 
glazen uitbouw. Iedereen die langsloopt zal 
even blijven staan en naar binnen kijken.

De Noordwester wordt met deze uitbouw een 
opvallende verschijning in het straatbeeld. Een 
nieuw icoon van het eiland. Tot de verbeelding 
sprekend voor kinderen en volwassenen. Een 
beeld waar de bewoners trots op kunnen zijn en 
wat de bezoekers niet snel zullen vergeten. Het 
wordt iets wat je eenmaal thuis vertelt aan familie 
en vrienden. De bezoeker vergeet misschien de 
naam van de Noordwester, de potvis vergeet hij 
niet. Dat is de beste reclame die je kan hebben.
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Entree met glazen uitbouw, zijaanzicht12



Entree met glazen uitbouw, vooraanzicht 13



Entree met glazen uitbouw, gezien vanaf de Dorpsstraat14



Entree in de avond 15



Entree de Noordwester met ontvangstruimte16



Onder de potvis komt de ontvangst. Om de 
moderniteit van de uitbouw wat  te compenseren 
richten we de entree warm in. Dit voelt als  een 
huiskamer, met de licht nostalgische sfeer van 
de Noordwester. Die warmte gebruiken we om 
bezoekers zich welkom te laten voelen. Extra 
belangrijk omdat je dit gebied ook van buiten 
al kunt zien. Het hele toegangsgebied zegt: 
wat fijn dat je er bent! 

Er is een open balie waar iedereen van harte 
welkom wordt geheten. Er zijn geen poortjes 
waar de bezoeker doorheen moet. Bezoekers 
mogen ook ook alleen even binnenkomen 
om de potvis te bekijken en een kop koffie te 
drinken. Dat is de warmte die de Noordwester 
nu al heeft en die we absoluut behouden. 

De bezoeker wordt niet aan zijn lot overgelaten, 
maar er wordt hem ook niks opgedrongen. Er 
is duidelijke bewegwijzering, dat is een service 
naar de bezoeker. Die kan vervolgens al zijn 
energie gebruiken voor de verwondering en 
inspiratie.

Boven: entree vanaf de voordeur. Beneden: entree vanuit binnen

4.3 ONTVANGST

17



4.4  ZONES

De nieuwe Noordwester is opgedeeld in vier zones. In elk van deze 
vier zones beleeft de bezoeker op een andere manier het verhaal van 
Vlieland, elke zone heeft zijn eigen doel.

VERWONDERING prikkelt de bezoeker. 

De bestaande collectie wordt in een nieuwe context en opstelling 
gepresenteerd. Door het maken van bijzondere en onverwachte 
combinaties zetten we de verbeelding van de bezoeker aan het werk. 
Het zet daarmee de juiste toon voor de rest van de Noordwester.

ERVARING vertelt de geschiedenis van Vlieland.

In een animatievideo van een kleine 10 minuten leert de bezoeker aan 
de hand van de elementen over de geschiedenis en de natuur van 
Vlieland. Deze worden getoond op grote schermen waardoor het een 
echte ervaring wordt.
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VERDIEPING leert spelenderwijs.  

Voor kinderen zijn er educatieve experimenten en spellen. Voor 
volwassenen (maar ook kinderen natuurlijk) is er extra informatie, 
voor wie dieper willen duiken in bepaalde materie.  

ONTMOETING deelt verhalen. 

Een plek waar bezoekers en bewoners samen kunnen komen. 
Waar ze met een kop koffie verhalen en bijzondere plekken 
uitwisselen. Een belangrijke plek, zodat de Noordwester er ook is voor 
de eilanders.
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4.5. VERWONDERING

Als een bezoeker een kaartje 
heeft gekocht, is ‘verwondering’  

de eerste zone die ze zien. 
Deze zone is een tentoonstelling, 

maar een iets andere dan de 
jutterstentoonstelling die het nu 
is en iets anders dan je gewend 

bent van een museum. Deze 
tentoonstelling zit er precies 

tussenin.

Met de stukken uit de bestaande 
collectie maken we opvallende 
en onverwachte combinaties. 
We zetten dingen naast elkaar 
die je normaal gesproken niet zo 
snel naast elkaar verwacht. De 
combinaties maken we niet op 
chronologie of ander voor de hand 
liggend thema, maar associatief, 
bijvoorbeeld op kleur of vorm of 
mooi verhaal.

Deze ‘willekeurige’ manier van 
tentoonstellen is een ode aan het 
jutten. De schoonheid van het 
jutten zit in het vinden van dingen die uit 
hun context zijn geraakt en daar zelf over te 
fantaseren. Nieuwe verbindingen prikkelen. 
Veel meer dan informatiebordjes dat doen. 
Daarom leggen we niet veel uit bij de 
tentoonstelling. Het gaat niet om de droge, 
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Inspiratiebeeld tentoonstelling

feitelijke informatie, maar om het gevoel dat je 
erbij krijgt. 

We nemen het alledaagse Vlieland en maken 
het speciaal. De collectie wordt zo spannender. 
Door bijzondere combinaties ontstaan er 
nieuwe verhalen. We laten de bezoeker, jong 

en oud, vrij in het maken van die verhalen. Zo 
maken we niet één nieuw verhaal, maar talloze 
nieuwe verhalen, allemaal in de hoofden van 
de bezoekers. Want zo werkt de mens, wij 
maken van alles een verhaal. Het mooie is dat 
het ene verhaal niet beter is dan het andere. 
Dat is verwondering.

De tentoonstelling laat minder objecten zien 
dan er nu te zien zijn. Kwaliteit is belangrijker 
dan kwantiteit. Bovendien kun je door minder 
te tonen de aandacht van de bezoeker 
focussen op wat je wel laat zien. De nieuwe 
tentoonstelling is gedurfd en stijlvol. We 
combineren modern met klassiek. Het krijgt 
een museale allure, zonder in te boeten aan de 
warmte en genegenheid van de Noordwester.

De tentoonstelling daagt uit om goed te kijken. 
Een vaardigheid waar je eenmaal buiten ook 
veel aan hebt. Er is zoveel te zien op Vlieland, 
dat je meer mist dan je ziet. Dat betekent dat 
je goed moet kijken naar wat je wel ziet. Dit 
moedigt aan om naar buiten te gaan en aan 
de andere kant aandacht vestigen op wat 
mensen misschien al gezien hebben. Als je 
ergens goed naar kijkt, dan wordt het vanzelf 
de moeite waard, dan zie je vanzelf meer 
dan je in eerste instantie zag. Dat willen we 
uiteindelijk aanwakkeren: beter kijken.

Denk aan een oranje vitrine met daarin 
verschillende oranje objecten, als een 

opgezette vos, een stapel werkhandschoenen, 
een reddingsboei, een vlag, stukken barnsteen 
en een oranje zandsoort. 
Of aan een vitrine met een verzameling ronde 
objecten, als een boei, een opgeblazen 
kogelvis, de patrijspoort van de SS Aludra, 
een porseleinen bord, een openstaande 
haaienkaak, een egel, een nautilus en een 
vogelnest. Of aan een vitrine met daarin 
een rijke verzameling opgezette vogels, van 
roofvogels tot weidevogels tot zeevogels. Of 
aan een wandvullende presentatie met daarin 
de enorme zandcollectie.

Om de bezoeker te helpen komt er een 
audiotour. Die is ook meer gericht op de 
verwondering dan het oplepelen van de feiten. 
Deze audiotour is ook goed vooraf of achteraf 
te beluisteren als podcast. Zie hoofdstuk 4.12 
Podcast, voor meer informatie.
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VERWONDERING

Ontwerp verwondering22
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VERWONDERING

Verwondering24
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VERWONDERING

Verwondering26



VERWONDERING
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4.6 ERVARING

Na verwondering komen de bezoekers bij de 
zone ervaring. In de ruimte draait doorlopend 
een animatiefilm van ongeveer tien minuten. 
De film vertelt op een originele en eigentijdse 
manier het verhaal van Vlieland. We belichten 
de belangrijke momenten in de geschiedenis, 
de strijd met de elementen en de flora en fauna 
op het eiland. In de film komen ook objecten 
terug uit de tentoonstelling. 

Zo komt het potvisskelet in de film tot leven: 
het krijgt vlees op de botten en zwemt 
weg.  De film wordt op meerdere schermen 
geprojecteerd. Zo scheppen we een ervaring 
waar de bezoeker middenin staat. Dat betekent 

ook dat je niet alles tegelijkertijd kunt zien. Kijk 
je op het ene scherm, dan mis je wat er op het 
andere scherm te zien is. Met verteltechnieken 
sturen we de bezoeker op zo’n manier dat 
ze geen essentiële dingen missen, maar wel 
dingen kunnen ontdekken die niet iedereen 
ziet.

Het thema van de film is dan ook ‘je mist meer 
dan je ziet’. In een tijd dat we door moderne 
techniek steeds sneller zijn afgeleid, leert de 
film je dat het helemaal niet erg is om iets te 
missen. Als je maar goed kijkt naar wat je wél 
ziet. 

De film moedigt aan goed te kijken als je de 
Noordwester verlaat en het eiland opgaat. Stel 
vragen bij wat je ziet, waarom hebben deze 
vogels met zijn allen voor dat meertje gekozen, 
wat is er zo bijzonder aan dit meertje? Waarom 
heet het Oost-Vlieland, waar is West-Vlieland 
dan gebleven? Wie deze film heeft ervaren, 
kan niet wachten om het eiland met een frisse 
blik te herontdekken.
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Voorbeeld van projectie in de Noordwester bij ervaring30



4.7. VERDIEPING
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4.7. VERDIEPING

Vervolgens komen de bezoekers bij de 
zone verdieping. Hier worden de bezoekers 
vrijgelaten om hun eigen interesses te 
volgen. Deze ruimte bestaat uit goed 
gevulde ladekasten, boekenkasten en een 
laboratorium. Kinderen kunnen met de 
verwondering en informatie aan de slag gaan, 
volwassenen kunnen over een specifiek 
subonderdeel verder te lezen. Deze ruimte 

bestaat uit twee delen: experimenten voor 
kinderen en verdieping voor volwassenen met 
boeken en andere informatie. 

Er zijn experimenten voor kinderen waar 
ze spelenderwijs kunnen ervaren hoe de 
elementen hun invloed hebben op het eiland. 
Denk aan eb en vloed, golfslag, het bouwen 

van dijken, een windmachine. 
Het is een begin van de zoektocht buiten. Door 
zelf te experimenteren leren de kinderen meer 
over het leven op Vlieland.

Kinderen kunnen hier ook een voorgedrukte 
plattegrond van het eiland bedrukken met 
waar bijzondere locaties zich bevinden of 
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Voorbeeld te drukken kinderplattegrond

met een van de enkele routes die een leuke 
ontdekkingstocht over het eiland zijn. Denk aan 
een natuurroute of geschiedenisroute waar 
de verhalen van Vlieland op terugkomen. Zo 
kunnen de kinderen iets tastbaars meenemen 
en krijgen ze het gevoel dat de Noordwester 
en Vlieland ook van hun zijn. Op een vrolijke 
en eenvoudige manier. Het is  een goed begin 
om buiten het eiland weer verder te ontdekken.

Voor volwassenen 
staan hier onder 
andere boeken 
over het eiland. 

Zo kunnen ze grasduinen maken en verder 
lezen over de onderwerpen die eerder in de 
Noordwester voorbij zijn gekomen. De een wil 
meer weten over de geschiedenis, dat kan. 
De ander over de natuur, dat kan dan ook. Ze 
kunnen rustig verdieping vinden, op eigen 
tempo, met een kop koffie. En vanaf hier 
eventueel hun spelende kinderen in de gaten 

houden. En is het boek zo mooi of interessant 
dat ze het mee naar huis willen nemen? Dat 
kan: de boeken zijn te koop.

In deze ruimte kunnen partners als 
Staatsbosbeheer en Rijkswaterstaat ook 
elementen toevoegen als onderdeel van het 
geheel. 
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Verdieping34



Verdieping 35



4.8 ONTMOETING

De zone ontmoeting is de laatste zone. Dit 
is de huiskamer van de Noordwester. Ook 

hier komt de warme, licht nostalgische sfeer 
terug. Het is een plek waar bezoekers en 

bewoners verhalen uitwisselen over Vlieland. 
Dit gedeelte is ook toegankelijk voor mensen 
die niet naar de rest van de Noordwester zijn 

geweest, die geen kaartje hebben gekocht.

Er is koffie, thee en een kleine snack. Denk 
aan brood, krentenbollen, kaas, bananen en 

producten van het eiland, zoals duindoornjam. 
Bezoekers kunnen zelf pakken wat ze willen, 

eten en betalen volgens het pay what you 
like-principe: je bepaalt zelf wat je betaalt. 
Dat is een vriendelijke manier die goed en 

sympathiek werkt in andere musea, zoals het 
Stedelijk Museum Schiedam dat naast een 

museum een huiskamer is voor de bewoners 
van Schiedam en Stiftung Insel Hombroich, 

een museum net over de Duitse grens waar 
kunst en natuur samenkomen. Het past bij de 
huiskamer die de Noordwester op Vlieland is.

Naast het de huiskamer is er een mooi 
ingerichte winkel. Hier kun je onder andere 

kopen: boeken, lokale producten die ook te 
nuttigen zijn in de huiskamer en spullen die 
helpen bij het ontdekken van het eiland en 

het beter kijken.
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Huiskamer van de Noordwester 37



Ontmoeting in de Noordwester38
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Ontmoeting in de Noordwester40



4.9 TUIN

Aangrenzend aan de zone ontmoeting is de 
tuin. Die knappen we op en we planten er 
veel verschillende flora die kenmerkend zijn 
voor Vlieland. Zo wordt het een fijne plek waar 
bezoekers bij mooi weer kunnen zitten.

De tuin kan ook startpunt zijn van verschillende 
bijzondere projecten op het eiland. In 
samenwerking met de VVV, LAB Vlieland en 
de gemeente Vlieland kan de tuin een plek 
zijn voor initiatieven. Dit kan gaan over actuele 
ontwikkeling op het gebied van waterschap, 
flora en fauna en/of culturele verandering. 
Ook is de tuin een perfect verzamelpunt om te 
beginnen aan excursies.
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4.10 TUSSENRUIMTES

Er zijn in de Noordwester ook een aantal 
tussenruimtes. Zo is er de balustrade op de 
eerste verdieping waar je het potvisskelet 
van een andere hoek kunt zien. En er zijn 
een aantal plekken waar medewerkers van 
de Noordwester zelf kleine mini-exposities 
kunnen maken. Van bijvoorbeeld een lokale 
kunstenaar of een seizoens-onderwerp die 
de Noordwester extra wilt uitlichten. 
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4.11 COMMUNICATIE

Bij de nieuwe Noordwester hoort ook een 
nieuw logo en een nieuwe huisstijl om de boel 
op te frissen. Het logo komt uiteraard op de 
gevel van het pand, maar ook op de website, 
jasjes van excursieleiders en bordjes. De 
kleuren van de nieuwe huisstijl vinden allemaal 
hun oorsprong in Vlieland. Het zijn kleuren die 
op het eiland te vinden zijn. 

De nieuwe website van De Noordwester 
is praktisch van aard. Informatie over het 
bezoekerscentrum en het online boeken van 
een excursie zijn de belangrijkste elementen. 
Voor het gebruiksgemak wordt het een 
simpele maar aantrekkelijke website. Door  
mooie foto’s van de Noordwester krijgt de 
(potentiële) bezoeker een goed beeld van de 
Noordwester, door de huisstijl en vormgeving 
ook een goed gevoel hierbij.

Informatie verstrekken over excursies en 
het bezoekerscentrum is het belangrijkste 
doel van de website. Dat geldt ook voor de 
aanwezigheid van de Noordwester op social 
media. Als een bezoeker van Vlieland meer 
informatie zoekt, springt de Noordwester uit 
als een goed startpunt van de vakantie op 
Vlieland.

Voorbeeld van een beeldmerk idee voor de 
Noordwester, gebaseerd op de wadpier, excursies, 
bospaden en de N van Noordwester. 

Beeldmerk gecombineerd met tekst -> mogelijk logo

Voorbeeld uiting Noordwester: 
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4.12 PODCAST

De beleving van de Noordwester begint 
niet bij de voordeur en eindigt niet bij de 
uitgang. De Noordwester is een plek die 
nieuwsgierigheid naar Vlieland aanwakkert, 
waardoor je de onbedwingbare neiging krijgt 
anderen te vertellen over wat je gezien hebt. 
Daarom kiezen we niet voor een klassieke 
audiotour in het bezoekerscentrum, maar 
voor een podcastserie die je op elk moment 
kan beluisteren. 

Uit onderzoek blijkt dat luisteraars van 
een podcast zich zeer betrokken voelen 
bij podcasts en de makers daarvan. Het is 
vergeleken bij geschreven tekst en video 

veel intiemer en persoonlijker. Waar mensen 
gedachteloos door timelines scrollen en op 
televisie zappen, krijgt een podcast veel meer 
en veel bewuster aandacht. 

In vier thematische afleveringen kijken we 
naar Vlieland op basis van de vier elementen: 
water, lucht, aarde en vuur. De podcast 
moedigt aan tot bewuster kijken, ruiken en 
voelen op Vlieland. 

De vier afleveringen duren samen zo’n 90 
minuten. In de tijd dat de veerdienst van 
Harlingen naar Vlieland vaart, kun je de serie 
dus precies bingen.
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Het pand van de Noordwester is aan 
verduurzaming toe. De energie die het 
pand nu verbruikt is relatief hoog. Om aan 
de ambities van de gemeente Vlieland te 
voldoen is een grondige verduurzamingsslag 
nodig. Het doel is om zo min mogelijk  
CO2 uit te stoten. In gesprek met LAB 
-Vlieland, die gespecialiseerd is in creatieve 
duurzaamheidsoplossingen, gaan we vroeg 
in het voorbereidingstraject om tafel om het 
ontwerp handen en voeten te geven.      

Denk bij verduurzaming aan energie 
besparingen, isolatie, gasvrij, warmtepomp, 
zonnepanelen, groene energie van ECV, en 
gebruik van duurzame materialen. 

5. REALISATIE

Naast dat het pand verduurzaamd moet worden 
zijn er bepaalde aanpassingen nodig aan het 
pand. De verbouwing is geraamd op 500.000 
euro. Dit is inclusief de vernieuwde entree, 
aanpassingen aan de bovenverdieping, de 
doorlopen van het dak verbreden en het pand 
duurzaam maken.

Daarnaast is er een budget van 700.000 euro 
nodig voor de inrichting van de Noordwester. 

Na het rondkomen van de financiering sluiten 
de deuren van de Noordwester om te beginnen 
met het opruimen van de huidige opstelling. 
Daarna kan het bouwproces beginnen. Zes 
maanden later kan er begonnen worden met 
de inrichting zodat een jaar na sluiting de 
deuren van de vernieuwde Noordwester open 
kunnen. 
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De nieuwe Noordwester draait om het 
vertellen van de verhalen van het eiland en de 
kleine gemeenschap die daar leeft. Daarom is 
het des te belangrijker om met alle relevante 
partijen goed en duurzaam samen te werken. 
In de gesprekken voor dit nieuwe plan is 
Staatbosbeheer van meet af aan een partner 
geweest aan tafel met inhoudelijke ideeën 
en de wens om fysiek aanwezig te zijn in de 
Noordwester. 

Het meerdaagse muziekfestival Into The 
Great Wide Open i.s.m. Triomf zijn als partner 
betrokken bij het ontwikkelen van de plannen 
op creatief en inhoudelijk niveau. 

De Noordwester laat hiermee zien dat ze 

ambitieus en vernieuwend willen zijn door 
te kiezen voor creativiteit en vernieuwende 
samenwerkingen die echt hun wortels hebben 
op het eiland. Voor de inrichting en bouw van 
de nieuwe expositie is er een verkennend 
gesprek met Schaalwerk 3D atelier uit Utrecht. 
Deze partij heeft een rijke historie in het 
bouwen en ontwikkelen van diverse musea 
in Nederland. Denk daarbij aan het Techlab 
in het Spoorwegmuseum in Utrecht, Westfries 
Museum te Hoorn en meer recent het Selfie 
Museum Wondr in Amsterdam. 

Verder zal er uit het netwerk van Into The Great 
Wide Open geput worden voor invulling van 
beeld, tekst en geluid en andere makers die 
aanvullend hun expertise kunnen toevoegen. 

Tot slot de gemeente Vlieland die nauw 
betrokken is bij de wens om de Noordwester 
een nieuwe frisse start te laten maken en zowel 
financieel als inhoudelijk een te raadplegen 
partij zijn om de plannen naar uitvoer te 
brengen.

6. PARTNERS
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Streefdata: 

Voorjaar 2021 de financiering en vergunning rond,  aanlsuitend hierop volgt de 

werkvoorbereiding. De uitvoering van dit project duurt  1 jaar. In het voorjaar van 

2022 is de heropening van de nieuwe Noordwester. 

7. PLANNING
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8. PLATTEGRONDEN

Gebouw de Noordwester van boven
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Begane grond met ontvangstruimte, ontmoetingsruimte, toiletten, tuin
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Eerste verdieping
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Dwarsdoorsnede zijkant 1

Dwarsdoorsnede zijkant 2

9. DWARSDOORSNEDES
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Dwarsdoordnede voorkant

Dwarsdoorsnede midden 
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